PROFESJONALNY PRZEWODNIK
NOWOCZESNEGO ZARZADZANIA RESTAURACIA

ZARZADZANIE RESTAURACIA

SKUTECZNA PROMOCJA
1 REKLAMA ZA KILKANASCIE
ZELOTYCH DZIENNIE (Cz. 1)

. Jak za darmo
reklamowad restauracje

*  ZdobgdZ nowych

klientow

| © Skuteczne i praktyczne
porady ekspertow

™ Gastrona.pl

M Portal Gastronomiczny Profesjonalizm ze smakiem |

1



SPIS TRESCI

PRZEDMOWA JACKA CZEUDERNY ...t 7
PRZEDMOWA JOANNY OCHNIAK ...t 9
ST EP e e 13
1. SHEA PRASY oo 15
Sita relacji prasowych w $wigtecznych wydaniach lokalnych mediow ................coooveeniinnnnne 15
Szes¢ marketingowych psychologicznych trikbw w mediach .............coooiviiiiiiinnn, 18
Czyste zyski z poparcia akcji charytatywnych ... 20
N E=To oo ) Ao oo o =N o] = -3V PP 21
Wybdr mediéw, starania o nie i ich nakierowywanie ..............ccooooiiiiiiiiiii 22
Dwa sposoby, ktore zapewnig Ci przychylno$¢ mediow ..........cccoviiiiiiiiiiiiii e, 24
Prezentacja sezonowych finaldw .............ooiiiiiii 25
Zachet prase, aby stata sie czescig Twojej akcji promocyjnej ..........c.ooooiiiiiiiiiiiiinans, 26
WHASNA PIrOMOCIA ....eini e e e 27
Tworzenie profesjonalnej reklamy oraz efektownego 10go .........coceviiiiiiiiiiiiiiincicee, 28
2. PODSTAWOWE NARZEDZIA PROMOCYJNE,

BEZ KTORYCH TWOJA FIRMA NIE MOZE ISTNIEC ...........c...ccooeiiiieiieee 31
Podstawowe sktadniki promocji .............ooiiii i 31
Pielegnowanie przyjacielskiej atmosfery podczas przerwy na koktajl ..........c..ccocoveeiiiiiinnis 32
Wiacz sie do akcji: ,Gdzie dziSia) JEmMY” ....oeieei 33
Wykorzystanie DalonOW ... 34
Zache¢ klientOw do PONOWNEJO PrZYJSCIa . ..vuentiieaieeeeete e e ene e 35
Promuj swoja restauracje W hotelach ...........ouvoeiiiiii 36
POZYSKIWANIE QU - e et e e e e e e e 37
Muzyka sprawia, ze $wiat nie Stoi W MIi€JSCU ....eiuieieii e 39
Specjalnosé dnia, ktdra Sprawia roZKOSZ ........ouveiieiiii i 40
Gastronomia dla dZIECH ..........couiiiiiiiiii 41
Fascynacja UPOMINKAMI ......euiee ittt e e 42
Firmowa WIZYEOWKA ... ...coniiiii et 43
I =T o1 =T o 7= Wl o] o) ¢ To Yoy - PP 44
Krzyzowanie promocyjnych MOZIIWOSC ..........oouuiirniiiiiiiie e 45
Zamien swojg restauracje w lokal dla turyStOW ..o 46
Promuj swojg firme W SIECH .....cvvnieiiie e 48
Proces wprowadzania na rynek —to dziata! ...........coooiiiiii i 49
3. ODWAZNA PROMOCJA PODSTAWOWYM ELEMENTEM BUDOWY 51
WIZERUNKU FIRMY ... e et

JaK OOWAZNA 7 e e e e 51
Wypowiedz ,Wojne” KONKUFENCi ... .c.uiuniiiiiiieeeee e e 52
Ekscentryczne, interesujace i zabawne PromMOCIE ........uvvuieuiineiieie e e 54
Organizuj Zawody W CaIOWEANIU .....oueieiis i e et 55
Nie jedz tak duzo — kampania skierowana do ludzi otytych ...........ccocoiiiiiiiiiiis 56
Nagrody dla CZYteINIKOW ..o e 57
Zdradz klientom sekrety swojej KUChNI ..o, 58
EKSPErt 00 PrOMOCHi «..ueeei i e 59
Zmien kierunek Nna HOllYWOOD ........oiniii e 60
Graj razem z KHeNtamMI ........oouiiii e 61
Organizuj PIZaAmMa PAIY .. ..eueueie i e 62
Utrzymuj WESNG JAKOSE .....eeeiie ittt 62
Tancz bez wytchnienia przez Catg NOC ........ooveiiniiiiiii e 63
4. ROZPIESZCZANIE STALYCH KLIENTOW .........ccoooiiiiiiiiiiiiiiceie e 65
Pokaz klientom, ze naprawde zalezy Ci na ich komforcie ............coooeiiiiiiiiiiii 65

Gastrona.pl

Portal Gastronomiczny

2

Nestle |

FoodServices

®

Profesjonalizm ze smakiem

A



Zorganizuj dla dzieci ich wlasne miejsce do jedzenia ...............cooeiiiiiiiiii
Dzient SPA — ustugi gastronomiczne plus odnowa biologiczna ...........c.coeviiiniiiiiiiiiininn.
Wyrazy szacunku i uznania dla stuzb publicznych ...
Zawiadom nowych gosci hotelowych ...
Przeprowadz atrakcyjng promocje dla Par .......c.ouiiiiiiiiiii e
Przyjecie ze wspaniatymi dzieCmi ..........c.oooiiiiiiiiiiiii
Zespoty muzyczne szkdt srednich w Twojej restauracji ........cocveviviniiniiiiiiiiniiinriene
Mezczyzni réwniez potrzebuja dodatkowej uwagi ........coceveviviiiiiiniiiiiiii
KIUD UFOAZINOWY .. eueeniteiniii et e e et e e e e
Daj Wygraé PrzegramyIil ........ouiuununtiniiit ittt
Rozpieszczaj starszych Tudzi ..........oooiiiii i
Kampanie promocyjne z obfitym jedzeniem ..............ccooviiiiiiiiiiiiiiiiiiii
Dodatkowe WyjatkOWe PrOIOCIE ... c.uvtiuninnitit it
Specjalne wieczory tylko dla wybranych ...
5. INFORMACJE PRZEKAZYWANE USTNIE

POWODUJA WZROST SPRZEDAZY ....ccoeeviiiiiiiiiiiiit e e e e e et e e,
Satysfakcja klienta — nieprzewidziane gesty, ktére pozostana w pamieci Twoich gosci ............
Wipdtpracuj z koscielnymi organizacjami ..........oooeeviiiiiiniiiiiiiiiii e
COS ZA NIC 1ouin it
MotyWacyjiy DUMETAIIE ......vunitiii et et e
Cze8CIoOWEe dZIATANIA ...\ivinii ittt e e e e e e e e
Spraw, aby mieli niezapomniane Wakacje ..........cooeiiiiiiiiiiiiii
Wiele 0s6b uwielbia marcowe SzalelStWa ..........c.ouuiuiininitiitiiiiieiee e
OSObY Przyciagajace UWaE ... ...euvuiinineiet ettt ettt et et e et e
6. MIEJSCE SPRZEDAZY PROMOC ]I ......evvuiiiitiiaeeaeeeeeiieieeiiiiii e eee e
Przyciaganie uwagi KIentOw .........ocoiuiiiiniiii i
Nieoczekiwane promocje sprawia, ze klienci beda Cie odwiedzac ..............ooeveiiiiiiiiiin,
Uprzejmosci, ktore ich zadziwia 1 ZaChWYCa ....vvveniiiiiiiii e
Swietlj T0CZnice OtWarcia T@SLAUTACH «......eevvreeeiiseis s eeeeeeeee e e e e e e,
ZOYGANIZUJ WYSCIZL . euvninintt ittt ettt et et e e ettt
Postaw na szalone zabaWy ........c.cooiiiiiiiiiiiiii
MELOAY PIZEWOZUL ...eeeeet ittt et et et et et e ettt et e e et et et e e eeaeeaees
7. COMIESIECZNY PLAN AKCJI PROMOCYJNYCH

TREKLAMOWYCH ..ottt e e e
Osiagnij sukces dzieki comiesieCzZnym PromOCJOIIL .. ..vuvurernunineriiniinineineet et eeneanens
SEYCZNIOWE ZADAWY .o.tetiiniiti et e e e e
Ulubione W IULYIN ...ouunit e e
POSIEKE W INATCU ettt e
Pochwaly W KWIETIIU ....o.ovniitii e
RAdOSE W IMAJU .oenie i e
SWIELOWAIIE W CZEIWCUL .....vvvees e ee e e e e e e et
Przyjemnost W LIPCU ..c..vniein it e e e e
Dzialania SIEIPIIOWE ....c.iuittiittt ittt et e e et et et e e e ettt et e e et e e
SztuczKi WIZESIIOWE ....o.iuiiiiiiii i
Okazje W PazdzierNiKu ....o.ounint it e e
Rozglos W LIStOPadZie .........oouuniiiniiii i

Nestle |

FoodServices

®

Gastrona pl

Portal Gastronomiczny

3

Profesjonalizm ze smakiem |



Atrakcje GrUAMIOWE ...ouiuieitit et e e e e e 116
8.365 DNI PROMOCII ......vniiniitiitiit ittt ettt 119
CICESZ WIECEJ? . eenet ittt et e e e e e e e e et et et e et et 119

WSTEP

Oczywiécie mozesz otworzy¢ restauracje z najsmaczniejszym jedzeniem i mnajlepszymi sztuécami, w ktorej
bedzie panowat mity nastrdj, ale jesli nie zareklamujesz jej whasciwie,

to i tak nie odniesiesz sukcesu. Reklama i promocja s3 wazne dla przetrwania kazdego biznesu, szczegélnie w
branzy gastronomicznej. Zyjemy w $wiecie, gdzie prezentacja, atrakcyjnos¢ oraz obstuga sa najistotniejsze.
Dotychczas restauratorzy naiwnie sadzili, ze

te trzy elementy s3 wystarczajace, aby stworzy¢ whasciwy wizerunek firmy niezbedny do

jej rozwoju. Reklama jest wydatkiem, w ktory wiekszoé¢ ludzi nie moze albo nie chce inwestowat. W
powaznych gazetach lokalnych, mala czarno-biata reklama typowego przedsiebiorstwa kosztuje od 100
dolaré6w do 1000 dolaréw za jeden dzier! Zastanawiajace jest, dlaczego restauracje unikaja inwestowania
pieniedzy =~ w  kampanie  reklamowe. Wynika to gldwnie z mnastepujacego przekonania: wiekszosé
restaurator6w mysli, ze jesli

sie zareklamuja, to prawdopodobnie nie odzyskaja swojego wkiadu. Jednak musza by¢ oni $wiadomi, ze jezeli
nie beda sie reklamowaé, to straca o wiele wiecej pieniedzy. Przewodnik Zarzadzanie restauracjy:
Skuteczna promocja i reklama za kilkanascie ztotych dziennie (cz. II). 365 skutecznych porad pokaze Ci,
jak promowaé swoja firme bez wydawania fortuny! Pomysty oraz praktyczne triki opisane w tym
poradniku s3 tym, czego potrzebujesz, aby zwickszy¢ sprzedaz oraz ugruntowaé swoja pozycje na rynku.
Spraw, aby wysitki marketingowe byly czym$ wiecej a nizeli tylko wynagrodzeniem zanie. Kazda z tych
sugestii moze by¢ wdrozona przez Ciebie w ciagu jednego dnia. Co wiecej, wszystkie one sg tanie i kazda
restauracja moze z nich skorzystac. Ten poradnik pokaze Ci, ze koncepcje promocyjne polegajace na
inwestowaniu w niepodwazalng site prasy zwieckszajg zyski. Strony tego przewodnika naucza Cie, jak dotrzeé
do darmowej prasy. Do takiej, gdzie naprawde nie zaplacisz ani groszal Jaka chciatby§ reklame? Wezmy pod
uwage dwa przypadki:

o W gazecie codziennej otwierasz dziat ,Jedzenie” i widzisz mala czarno-biata reklame meksykaniskiej
restauracji. Reklama ta ma swoje logo, slogan przyciggajacy wzrok i informujacy o tym, ze reklamujaca
sie restauracja jest ,najlepsza”. Ogloszenie to podaje réwniez godziny otwarcia oraz numer telefonu -
informacje te sa potrzebne na przyklad tym osobom, ktdére nie wiedza, gdzie znajduje sie restauracja.

e W tej samej gazecie, dziennikarz zajmujacy sie ,Jedzeniem” zamieécit artykul prasowy o innej
meksykariskiej restauracji znajdujacej sie w tej samej czesci miasta— zawart w nim informacje, ze
restauracja organizuje specjalne swieto, podczasktorego z kazdego sprzedanego positku odprowadzane s3
pienigdze na akcje charytatywne. A nawiasem moéwiac — jak dodaje dziennikarz — za jedzenie mozna tu
umrze¢... Gdzie wybierasz sie na kolacje dzi§ wieczorem? Nie ma takiego ogloszenia, ktére nie bytoby
skuteczniejsze, oraz takiego, za ktore nie trzeba placi¢ prasie!
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Rozdziat 1
Sita prasy

Sita relacji prasowych w §wigtecznych wydaniach lokalnych
mediéw

2. Luty. ,,Szcz¢fliwa para, ktéra zareczy si¢ w restauracji ,Réza” w walentynki wygra
wesele oraz miesigc miodowy”. Brzmi kosztownie! Ale nie wtedy, gdy pozwolisz, aby inni
za to zaptacili! Mozesz bez trudu znalez¢ firmy chetne do sponsorowania Cie ustugami, na
przyktad darmowym tortem weselnym, aby w ten sposob zosta¢ wiaczonymi do promocji
—jedyne co musisz zrobi¢, to zapytac.

7. Lipiec. ,,4 lipca dwie znane osoby wraz z go$¢mi odwiedzj restauracje ,,R6za”.

W prawie kazdym duzym miescie s3 sobowtory, ktdre mozna wynaja¢ na specjalne okazje. Jesli
nie, wypozycz kostium i ubierz ktéregos z Twoich pracownikéw. Poza darmowsq relacja
w prasie mozesz podarowa¢ swoim klientom noc pelng wrazen — kiedy to w ciggu jednego

dnia beda cieszy¢ sie z wizyty dwdch stawnych historycznych postaci!

Sze$¢ marketingowych
psychologicznych trikéw w mediach
13. Opublikuj relacje prasowe. Pamietaj, to nie jest reklama, wiec treé¢ ta musi by¢
informacjs, w ktoérej znajduje si¢ godna opublikowania zacheta. Nie przechwalaj sie, ze

jeste$ najlepszy. Nie pisz chelpliwych tekstéw, bo inaczej Twoja relacja prasowa wyladuje

w koszu.

Czyste zyski z poparcia
akcji charytatywnych

19. Organizuj miejscowe akcje pobierania krwi. Zadzwon do lokalnego banku krwi i
zapytaj, czy bedziesz moégt wypozyczy¢ jeden z pojazdéw stuzacych do pobierania krwi.
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Umies¢ go na Twoim parkingu. Mozesz tez zaoferowaé kupony na trzy desery dla kazdego

klienta albo turysty, ktéry odda krew.

23. Zorganizuj kampanie z ksigzkami. Kazdy klient, ktéry przyniesie nowa ksiazke dla
dzieci otrzyma darmowy deser. Zebrany zbidr ksiazek ofiaruj lokalnej bibliotece lub

domow1 dziecka.

Wyb6r mediéw,

starania o nie i ich nakierowywanie

32. Jesli nie cheg przyjé¢ do Ciebie, Ty przyjdz do nich.
Tak, to prawda. Jesli odrzuca zaproszenie albo nigdy sie nie pokaza, wyslij Twojego
pracownika do wydawnictwa lub stacji, aby dostarczyt darmowe desery dla redaktora, a

moze nawet i dla personelu! Wez sprawy w swoje rece.

Dwa sposoby, ktdre zapewnig Ci

przychylnos¢ mediéw

34. Przeprowadz badania ,,naukowe”.

Idz do biblioteki i przejrzyj w archiwach artykuty prasowe napisane przez tego redaktora

w ciagu kilku ostatnich lat. Dowiesz si¢ z nich, jakie specyficzne informacje umiescit w
tych artykulach — upewnij si¢, gdy przyjdzie on do Ciebie z wizyts, ze Twdj personel

bedzie bardzo uwazat na detale, na ktdére dziennikarz zwrdcit szczegélna uwage.

Prezentacja sezonowych finaléw

39. Ustaw wielki telewizor.
Maty telewizor nad barem nie przyniesie Ci korzysci. Z okazji waznego wydarzenia

pozycz lub wynajmij duzy telewizor. Wtedy wszyscy beda mogli wygodnie zgromadzic sie

wokodt baru.

‘Wiasna promocja

=

FoodServices

®

Profesjonalizm ze smakiem

Gastrona.pl

Portal Gastronomiczny

6




45. Opraw w ramke artykut. Za kazdym razem gdy lokalna prasa napisze artykut o Twojej
restauracji wytnij go i opraw w ramke. Nastepnie utworz ,Sciane pochwal” gdzie$ na holu

tak, aby klienci mogli ja widzie¢, wchodzac do srodka.

Tworzenie profesjonalnej reklamy

oraz efektownego logo

48. Profesjonalnie zaprojektuj swoje logo. Za nieduze pieniadze mozesz otrzymac
profesjonalne logo. Taka inwestycja na pewno si¢ zwréci. Umies¢ w restauracji swoje logo
zarowno w tych zwyktych, typowych miejscach, jak i w niespodziewanych - zostanie

przez to bardziej zapamietane.

Rozdzial 2

Podstawowe narzedzia promocyjne, bez ktérych Twoja firma nie

moze istnieé

Podstawowe sktadniki promocji

55. Promocje powinny by¢ oferowane na statych zasadach.

Wizyscy, nawet klienci, mysla w kategoriach ,,Co dla mnie ostatnio zrobites!” Musisz zatem
pamietac, ze jedna reklama niewiele zmieni, dwie — tez nie zdotaja. Aby przodowa¢

w branzy, musisz sie¢ promowac tak czesto, jak to tylko mozliwe — bedac za kazdym razem
lepszym niz poprzednio!

Pielegnowanie przyjacielskiej atmosfery
podczas przerwy na koktajl

56. Zaoferuj specjalne drinki. Drinki za pét ceny, podwdjne, udekorowane parasolka

poprawia nastrdj i zapewnia usmiech na twarzach Twoich klientow.

58. Rozdawaj przekaski. Czy jest to salaterka orzeszkéw ziemnych, czy pistacji, czy bufet z
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matymi specjalnymi porcjami przystawek, to i tak klienci beds pod wrazeniem tej
mieszanki koktajlowej. Z pewnoscia wrdoca do Ciebie jeszcze tego samego wieczora, aby zjes¢

pelny positek!
Zached klientéw do ponownego przyjécia

73. Napraw swoje bledy. Czy Ci sie to podoba, czy nie, bledy zdarzaja si¢ kazdemu: zle
przyjete zamdowienie, klient narzeka na zbyt dlugi czas oczekiwania na positek, niemita
atmosfera. Musisz co§ z tym zrobi¢. Okaz dobra wole. Podaruj klientowi zaproszenie na
darmowy positek. Na pewno nie odméwi i przyjdzie. A kiedy juz przyjdzie, niech

zaopiekuje sie nim najlepszy kelner.

Pozyskiwanie grup

82. Poswie¢ im specjalng uwage. Jesli organizujesz duze przyjecie, przydziel gosciom
kelneréw. Nie dopus¢ do tego, zeby kelnerzy réwmnoczesnie obstugiwali gosci przyjecia i

statych klientéw restauracji.

Specjalno$¢ dnia,
ktéra sprawia rozkosz
91. Zachowaj konsekwencje. Nie podawaj meksykarnskiej tortilli w tym tygodniu w

poniedziatek, a w nastepnym w czwartek. Badz konsekwentny. Klienci oczekujs

solidnosci 1 stabilnosci.

Zamien swoja restauracje w lokal
dla turystow

118. Zawieszki na drzwi. Jesli hotel nie posiada zawieszek z napisem ,,Nie przeszkadza¢!”
- mozesz zaoferowac, ze zrobisz je za darmo. Postaw jednak warunek, ze na zawieszce bedzie

wydrukowane réwniez logo i numer telefonu Twojej restauracji.

Rozdzial 3
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Odwazna promocja podstawowym elementem

budowy wizerunku firmy

Zdradz klientom sekrety swojej kuchni

169. Pozwdl goiciom zje§¢ tort — ale przedtem pokaz, jak go upiec! Lekcje poswiecone
dekoracji ciast ciesza si¢ duzym zainteresowaniem, zapewniaja rowniez dobra zabawe.
Podczas takich lekcji mozesz lepiej pozna¢ swoich gosci. Pozwol im upiec ciasto i zaprosié
najblizsza rodzine na degustacje.

Organizuj pizama party
181. Zaoferuj jedzenie po nizszych cenach. Czesto zdarza sie, ze pod koniec dnia zostato

Ci jeszcze duzo jedzenia. Czemu by go nie sprzedac po nizszej cenie przed zamknieciem
restauracji! Na przyktad godzine przed planowanym zamknieciem? Zaproponuj klientom

positek za potowe ceny po 22%.

Rozdziat 4

Rozpieszczanie statych klientéw

Mezczyzni réwniez
potrzebuja dodatkowej uwagi

218. Gra w zgadywanie. Mozesz kupi¢ albo najlepiej poprosi¢ dyrektora organizacyjnego o
podarowanie kilku koszulek pitkarskich, pitki lub plakatu z podpisami zawodnikéw.
Nastepnie zorganizuj konkurs, w ktérym klienci beda zgadywaé¢ wynik meczu. Ten, kto

wygra, zgarnia wszystkie upominki.

Specjalne wieczory tylko dla wybranych

246. Zorganizuj kolorowe dni. Moze to by¢ Niebieski Poniedziatek, Biata Sroda itd.
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Stwoérz kampanie promocyjng, podczas ktdrej kazdy dziert tygodnia jest nazwany jednym
z koloréw teczy. Ten klient, ktéry zatozy ubranie w odpowiednim kolorze, otrzyma

znizke na jedzenie.

Wipélpracuj z koscielnymi organizacjami

254. Zaproponuj rabat przy duzym zamdéwieniu. Wiele organizacji koscielnych zrzesza
duza liczbe wiernych. Zache¢ ich do przyjécia do Twojej restauracji. Zapewnij, ze masz

wielkg sale bankietowa. Zaoferuj znizke dla grup liczacych wiecej niz 20 osob.
Cof$ za nic

258. Mozliwoé¢ wyboru porcji positku. Nie kazdy gos¢ restauracji chce dosta¢ pelne danie
ze wszystkimi skfadnikami na talerzu. Wiele gosci preferuje mniejsze porcje miesa, wiec

zaoferuj im takq mozliwos¢ — oczywiscie po nizszej cenie.
Rozdziat 6
Miejsce sprzedazy promocji

Nieoczekiwane promocje sprawis, ze

klienci bedg Cie odwiedzaé

290. Alfabetyczna promocja. Losowo wybierz jedng z liter alfabetu. Jesli imie Twojego

klienta bedzie zaczyna¢ sie na te litere, podaruj mu mity prezent — 10% znizke.

Rozdzial 7

Comiesieczny plan akcji promocyjnych i reklamowych

Osiggnij sukces

dzieki comiesiecznym promocjom

314. ,,Nieoczekiwana” promocja. Ludzie oczekuja promocji, zaréwno od restauracji, jak i
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od innych instytucji w miescie. Nawet tej najprostszej, na przyklad: roze dla kazdej
kobiety z okazji walentynek. Klienci przewaznie zapamietuja dana restauracje tylko

wtedy, gdy zupelnie nie spodziewali sie po niej niczego wyjatkowego!

Styczniowe zabawy

321. Miesigc Swietowania Zycia. Styczen jest miesigcem, w ktérym chcemy poprawié
nasze dotychczasowe zycie. Wiec czemu nie S$wietowaé zycia! Dowiedz sie, kto jest

najstarszym mieszkaricem Twojego miasta i zapro§ go na przyjecie.

323. Narodowy Miesigc Zupy. W tym miesigcu serwuj zupy! Raz lub dwa razy na
tydzien podawaj nietypowe zupy, ktérych klienci nie mieli okazji nigdy wczesniej
skosztowad. Polegaj na ich opinii. Dowiedz sig, ktore zupy chcieliby umiesci¢ na state w

karcie danl.

Swietowanie w czerwcu

359. Miesigc Dzieci. Czerwiec jest oficjalnym Miesigcem Dzieci, wiec dlaczego by tak nie
zaadaptowa¢ tego w Twojej restauracji’ Raz na tydzien mozesz zaprosi¢ artyste z Twojego
miasta, ktéry moéglby zabawia¢ dzieci poprzez pantomime, poezje, malowanie,

opowiadanie bajek, oraz wiele innych zabaw.

Sztuczki wrzeiniowe

371. Narodowy Dziet Ucznia. 20 wrzesnia to uroczyste swieto, podczas ktérego
uczniowie s3 nagradzani za osiggniecia w mnauce. Zorganizuj w tym miesigcu kampanie
promocyjna dla pigtkowych i széstkowych uczniéw. Za kazdy ocene bardzo dobrg

zaoferuj im kupon rabatowy na poncz.

Rozgtos w listopadzie

378. Swieto Rosotu z Kury. W listopadzie kazdy z nas czuje sie troche nostalgicznie.
Zorganizuj wiec w restauracji konkurs na mnajlepszy melancholijny esej. W dzien

ogloszenia zwyciezcy zaserwuj klientom goracy ros6t z kury. Mozesz podarowac
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zwyciezcy konkursu podkoszulke albo talon na darmowy positek w Twojej restauracji.

Jedli spodobata Ci sie prébka poradnika zadzwon i zaméw.
Poradnik dostepny tylko w subskrypcji.

0 801 811 030 w.serscepmmes
(048) 385 89 00 vusnstomstons

lub wejdz na nasza witryne

Subskrypcja (15 ksiazek) - http://subskrypcja.5555porad.pl/

www.5555porad.pl

Gastrona.pl
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